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LEKTOR: Audycje kulturalne — w dobrym tonie.

MAGDALENA MISZEWSKA: Wszechobecne ptachty reklamowe, wielkoformatowe
bilbordy, czy tak zwana pasteloza elewacji. Coraz wiecej mieszkancow Polskich
miast zwraca uwage na elementy szpecace ich najblizsze otoczenie.
Najwiekszy wplyw na wyglad przestrzeni publicznej maja wladze samorzadowe,
dlatego to przede wszystkim do nich Narodowy Instytut Dziedzictwa kieruje

kampanie , Krajobraz mojego miasta”.

WIOLETTA tABUDA - IWANIAK: Akurat teraz mamy wakacje, to jest dobry przykfad na to,
ze podrozujemy. Podrézujemy po Polsce, po Europie, po $wiecie i widzimy jak to w innych
krajach zostato rozwigzane i jak wracamy do Polski to czesto widzimy pewng roznice. I ta
réznica przede wszystkim juz w nas uderza po przekroczeniu Polskiej granicy, kiedy to przy
drogach ekspresowych, krajowych widzimy nattok wielkoformatowej reklamy, czasami
Swietlnej, czasami stojgcej bardzo blisko pasa ruchu drogowego ale im blizej miast to widzimy
natezenie tych reklam jeszcze wieksze. Wioletta tabuda — Iwaniak, rzecznik prasowy
Narodowego Instytutu Dziedzictwa. Chodzi o to, ze ten chaos reklamowy, ktory jest
wszechobecny i w tym naszym otoczeniu duzym, przestrzennym, przy autostradach, przy
duzych aglomeracjach i przy tych matych miastach a nawet wsiach zaczyna nam dokuczac.
Zaczyna nam doskwiera¢, poniewaz wolelibySmy mie¢ taki tad przestrzenny, uporzadkowany
zebySmy mogli podziwiaé na przyktad architekture, cate urbanistyczne zatozenia. Natomiast
reklamy nieautomatyzowane no zaburzajg zdecydowanie naszg  widocznosc¢.
Jak przygotowalismy film ,Krajobraz mojego miasta” odwiedzilismy czterdziesci cztery
miejscowosci, duze i mniejsze miasta i z tego co widzimy i rozmawiamy réwniez
z przedsiebiorcami to kazdy boi sie pierwszy wycofaé swojg reklame bo widzimy tez to, ze jesli
mamy dwadziescia reklam obok siebie to widz, czyli odbiorca nie zauwaza tych reklam.
Na pewno ta nasza percepcja wtedy nie jest taka wyczulona na tresci czy obrazki, ktére
widzimy poniewaz jest tego tyle, ze tak naprawde przechodzimy obojetnie obok tego.
I przedsiebiorcy i agencja reklamowa wiedzg o tym, ze tak to wyglada w rzeczywistosci ale
jesli nie ma zadnej uchwaty reklamowej, nie ma zadnych takich regulacji prawnych to nikt
pierwszy — jak ja to mowie nikt pierwszy naiwny — nie Sciggnie swojej reklamy. Ale jesli
wprowadzg do miasta, miasteczka wtasnie takie regulacje to z pewnoscig przedsiebiorcy tez



odetchng bo wiedzg, ze ta ich reklama wcale nie jest fadna i szpeci po prostu krajobraz nawet
blisko ich firmy.

MAGDALENA MISZEWSKA: No i pokilosiem tego, ze coraz czesciej na ten temat
rozmawiamy sg tez regulacje prawne, ktére samorzady moga zastosowac
i informowanie o tym, ze takie regulacje sq i w jaki sposob korzysta¢ z nich
w praktyce stuzy wiasnie kampania , Krajobraz mojego miasta”. W jaki sposéb ona
przebiega?

WIOLETTA LABUDA - IWANIAK: ,Krajobraz mojego miasta” to jest kapania wieloetapowa.
W dwa tysigce szesnastym roku rozpoczeliSmy dwoma filmami. Pierwszy film to jest ,Krajobraz
mojego miasta”, o ktdrym juz wspomniatam, czyli w tym filmie zwracamy uwage na kilka
waznych kwestii. Przede wszystkim zarzadzanie tg przestrzenig publiczng, czyli reklamy, zielen,
estetyka ulicy czy tez nasze indywidualne preferencje co do ogrodzen, co do naszych
ogrédkéw, ktdre oczywiscie sg nasze ale jest to tez jakby dobro wspdlne, poniewaz jest przy
jakiej$ ulicy i kazdy z tego w jakis sposob korzysta. Réwniez pomniki, otoczenia pomnikéw.
Réwniez taki ruch pieszy i samochodowy co jest wazniejsze jak projektowac deptaki, jak
podchodzi¢ do sprawy parkéw i tak dalej. To jest taki instruktaz, taki film edukacyjny dla
samorzaddw. No co zrobi¢ zeby w naszym miescie byto lepiej, zeby tadniej sie zyto. Sg do tego
narzedzia prawne jak ustawa krajobrazowa, uchwaty reklamowe czy wprowadzenie parkow
kulturowych. Drugim filmem w kampanii spotecznej ,Krajobraz mojego miasta” jest film
,Piekne, polskie, drewniane”. Swiecka architektura drewniana w Polsce no w taki dramatyczny
sposob po prostu zanika i zalezy nam tym zeby wszyscy zwrdcili uwage na to co mamy w swoim
otoczeniu, jesli chodzi o dziedzictwo kulturowe, to drewniane. I wszelkimi sitami ochronito to
Co jeszcze pozostato. Zasob tego dziedzictwa drewnianego po drugiej wojnie Swiatowej maleje
o piecdziesiat procent, to znaczy te obiekty, ktdre kiedys stuzyty w latach wczesniejszych, one
przestajg mieC swoja funkcje. Domy, karczmy, miyny wodne, wiatraki — one po prostu sg
w naszym krajobrazie ale nie dbamy o nie na tyle zeby one zachowaty sie dla przysziych
pokolen, a tutaj nam na tym bardzo zalezy. I ten film wiasnie pokazuje, ze troche tez
odczarowac stowo drewno bo drewno kojarzy sie czesto z bieda, kojarzy sie z takimi réznymi
obwarowaniami, ze trudno sie je utrzymuje, ze trudno sie je pielegnuje. My troszeczke
odczarowujemy ten sposob patrzenia na architekture drewniang, pokazujemy jej tak naprawde

same zalety i walory. No i drewno jest nasze takie Polskie wiec tutaj jeszcze taki watek



historyczny, patriotyczny tez jest bardzo wskazany, poniewaz w naszej architekturze zawsze
byto drewno i warto by bylo zeby pozostato. A dajemy tez taki przyktad Norwegii, ktdra jest
krajem bardzo bogatym ale tam ani samorzgdom, ani mieszkaricom nie przychodzi do gtowy
zeby usuwac cate ulice drewnianych domoéw, a wrecz przeciwnie, nawet mitode pokolenia
pielegnujg te obiekty w sposob profesjonalny. I my tez wzorujemy sie na tych przyktadach

pokazujac to w filmie.

MAGDALENA MISZEWSKA: I w trakcie kampanii spotykacie sie Panstwo rowniez
z przedstawicielami samorzadéw. Jakie s ich przemyslenia na temat organizacji

przestrzeni?

WIOLETTA tABUDA - IWANIAK: Tak od dwa tysigce szesnastego roku organizujemy premiery
filmu pani minister profesor Magdalena Gawin odwiedza poszczegdlne regiony, spotyka sie
Z samorzagdowcami i rozmawiamy o tym co nalezy zrobi¢, co nalezy poprawi¢. W Polsce jest
tak, ze juz bardzo wiele miast przystgpito do pewnych zmian i chce wprowadzi¢ regulacje
prawne, przyktadem jest Wroctaw, przyktadem jest Krakéw, ulica Piotrkowska w todzi,
Ciechandw. Tych miast jest coraz wiecej ale rzeczywiscie spotykamy sie z bardzo takim
przyjaznym nastawieniem na to, ze rzeczywiscie trzeba zmieniaé, trzeba zmieniac¢ pozytywnie.
Oczywiscie kazdy ma tez swdj sposdb, swoj pomyst na miasto i tutaj nie narzucamy absolutnie
ale ten film, ktory my prezentujemy i pozniej debaty, ktore sie odbywajg po tych premierach
zdecydowanie pomagajg samorzagdowcom podjgé dobre decyzje. Mysle, ze i Warszawa bedzie
miastem bez reklam. Wiemy, ze Olsztyn prowadzi tez teraz takie konsultacje. Bardzo mocno
zaawansowane sg prace tez réwniez w Kielcach, w Zakopanem wiec mniejsze i wieksze miasta
sie zmieniajg i mamy nadzieje, ze kampania uswiadomi spoteczenstwo i uswiadomi rowniez
samorzadowcdw, decydentdw, Srodowiska naukowe, opiniotwdrcze do tego zeby jednak

przychylnie patrze¢ na te zmiany.

MAGDALENA MISZEWSKA: I wspominata tez pani o miastach, w ktdrych zmiany udato
juz sie wprowadzic. Jezeli szukalibysmy dobrych praktyk to gdzie w szczegdlnosci

powinni$my patrzec?



WIOLETTA tABUDA - IWANIAK: Mysle, ze na pewno Krakéw, na pewno Wroctaw.
Mnigjsze miasta jak Ciechandw, jak ulica Piotrkowska w todzi, ktéra zostata bardzo dobrze
zrewitalizowana wiasnie pod katem uporzadkowania szylddw i reklam. Mysle, ze przejezdzajac
przez Polske mamy bardzo duzo dobrych przyktaddw. One sg oczywiscie jeszcze nie w petni
wprowadzone, to nie sg obszary wielkie ale tez do tego skianiajg parki kulturowe Zzeby
wprowadzac parki kulturowe na swoim terenie. Tych parkéw kulturowych w Polsce jest ponad
dwadziescia wiec no coraz wiecej w tym kierunku sie zmienia i tez wida¢, ze samorzgdowcy
widza, ze jesli obiekty sg zadbane, ze jesli te ulice sg przestrzenne, czyste, jest jakis zamyst,
jest jakis pomyst na to to tez oczywiscie przycigga i wiecej turystéw. Bo sami wiemy, ze wypic¢
kawe w otoczeniu kwiatdw, tadnych elewacji, ukwieconych balkondw jest zdecydowanie
przyjemniej, niz w nattoku reklam warsztatow samochodowych, fryzjerdw czy krawcow.
Oczywiscie tutaj nie chce dyskryminowac zadnej grupy zawodowej, ja tak po prostu daje takie
przyktady bo i hipermarkety duze i jakie$ sklepiki osiedlowe sie reklamujg ale jesli wszystko
uporzadkujemy bo absolutnie nie chcemy zakaza¢ reklamy, tylko chcemy Zzeby ona byta
uporzadkowana. Wroctaw daje taki przykfad, ze reklamy sg tej samej wielkosci, tego samego
koloru, czyli forma, styl jest zachowana i kazdy ma prawo do reklamy ale tez kazdy ma prawo
na przyktad do jednej reklamy, do jednego koziotka jesli chodzi o miejsca gastronomiczne.
A nie jak do tej pory, ze po prostu ile sie zmiescito na chodniku a w witrynach sklepowych to
byta powierzchnia tylko przeznaczona na reklame.

MAGDALENA MISZEWSKA: O uporzadkowaniu przestrzeni wokot nas od lat méwig
ré6zne stowarzyszenia. Czy w jaki$ sposob wilaczajq sie w dziatania prowadzone

w ramach kampanii ,Krajobraz mojego miasta”?

WIOLETTA tABUDA - IWANIAK: Tak. Organizujgc konferencje prasowe w poszczegolnych
miastach spotykamy sie z mediami. Na te spotkania i z dziennikarzami i réwniez
z samorzadowcami przychodzg organizacje pozarzadowe, ktorym lezy na sercu wiasnie
poprawa tego wizerunku i estetyki miasta i sg to oczywiscie mate stowarzyszenia, fundacje ale
sg rowniez wieksze. Ale bardzo nas cieszy, ze jest to tez inicjatywa oddolna, w Bydgoszczy,
w todzi, w Poznaniu widzimy takie inicjatywy i oczywiscie popieramy jak najbardziej
i przytaczamy sie do tego co oni robig i przekazujemy im filmy, przekazujemy im materiaty

dydaktyczne i oni sami w ramach swoich dziatan przedstawiajg réwniez naszg koncepcje.



MAGDALENA MISZEWSKA: I cho¢ kampania ,Krajobraz mojego miasta” skierowana
jest przede wszystkim do samorzadowcdow to tak naprawde kazdy moze obejrzec
filmy i dowiedziec sie w jaki sposob przestrzen wokot siebie porzadkowac.

WIOLETTA tABUDA - IWANIAK: Tak. Narodowy Instytut Dziedzictwa przygotowat strone
krajobrazmojegomiasta.pl, na ktorej znajdujg sie i materiaty do pobrania te edukacyjne,
dydaktyczne, z ktérych mozna czerpaé, korzystac. One sg w formie elektroniczne;j.
Sq specjalnie przygotowane manuale dobrych praktyk, jak wprowadza¢ na przyktad uchwate
reklamowa, jak zajmowac sie zabytkowg zielenig w Polsce. Ale rowniez mozna obejrze film
»Krajobraz mojego miasta” i ,Piekne, polskie, drewniane”. Dla tych co majg wiecej czasu jest
to film czterdziestominutowy ale tez wiemy, ze wszyscy sg zabiegani, przygotowaliSmy taka
mini wersje — pieciominutowe odcinki wiec mozna sobie po prostu zrobic taki serial i codziennie
po pie¢ minut obejrzec ten film. Oczywiscie na stronie krajobrazmojegomiasta.pl zamieszczamy
aktualnosci, pokazujemy co dzieje sie dobrego w Polsce, jakie miasta sie przytaczajg, jakie
miasta co$ wprowadzajg jesli chodzi o ustawe krajobrazowg ale rowniez relacjonujemy nasze
spotkania z samorzadowcami, ze spoteczenstwem w poszczegdlnych miastach.
Takze Narodowy Instytut Dziedzictwa zaprasza na premiery filmu, zaprasza na strone
krajobraznaszegomiasta.pl, a przede wszystkim zacheca do przytgczenia sie do kampanii
spotecznej ,Krajobraz mojego miasta”. To mieszkancy wybierajg samorzad i jesli mieszkancy
zauwazg, ze w ich miescie powinien sie ten aspekt zmienic, poprawic i chcieliby tych zmian to
mysle, ze beda rozmawiali z samorzagdowcami tak aby te zmiany zostaty dokonane.
A jestem przekonana, ze nasza $wiadomosS¢ sie na tyle poprawita i mamy takie poczucie
odpowiedzialnosci w miejscu, w ktdrym zyjemy, ze chcemy zeby to wszystko byto
uporzadkowane oczywiscie i z korzyScig dla nas, z korzysScig dla przedsiebiorcow,
dla samorzadowcow bo tak jak wspomniatam wczesniej kampania niczego nie zakazuje tylko
tadnie bo po prostu jesli obudzimy w fadniej przestrzeni, prawda? Umeblujemy sobie
mieszkanie tak zebysmy czuli sie w nim dobrze wiec jesli tak bedziemy mieli umeblowane

miasta zdecydowanie bedzie ham przyjemniej.
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