s [PRZECIAGLY DZWIEK]
LEKTOR: Audycje kulturalne — w dobrym tonie

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Przy mikrofonie Katarzyna Oklinska, dzien
dobry panstwu. Dzi$ bierzemy na warsztat podcasty kulturalne. Dlaczego s3, czy ktos
ich stucha, czy znamy konkretne liczby odstuchéw? Stowem - czy podcasty
o wydarzeniach kulturalnych maja sens. Na te pytania odpowiedzg dzi$ Profesor Jacek
Wasilewski medioznawca z Uniwersytetu Warszawskiego. Dzien dobry.

JACEK WASILEWSKI: Dzien dobry.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Oraz Marcin Zukowski, ktéry sam siebie
nazywa cyfrowym tubylcem, a wiec tutaj cytat: ,gosciem, ktéry zyje w symbiozie
z nowymi mediami i technologiami” — to cytat ze strony cyfrowytubylec.pl. Dzien dobry.

MARCIN ZUKOWSKI: Dzien dobry réwniez.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Jak to jest z tymi podcastami kulturalnymi,
czy sg wyrozniajagcym sie elementem sposrod podcastow w ogoéle? Bo dotycza kultury,
czy nie bardzo? Wyjasnijmy jeszcze, ze podcast to nagranie dzwiekowe dostepne
w Internecie o kazdej porze dnia i nocy, cho¢ zaktadam, ze jak kto$ nas stucha to
doskonale wie czym jest podcast i o czym méwimy. Panie Profesorze.

JACEK WASILEWSKI: No oczywiscie, mysle, ze jak ktos nas stucha to wie czym jest podcast.
Liczba podcastow sie zwieksza, jezeli bySmy popatrzyli na dane to w dwa tysigce szesnatym
roku tych podcastéw byto kilkaset, tak teraz jest wiecej niz tysigc. Wynika to z tego, ze my
przez caty ten czas szukamy dogodnych form, zeby korzysta¢ z wiedzy albo uzyskac jakies
informacje. | tak samo jak w pewnym momencie telewizja dla mtodych ludzi zaczeta
funkcjonowac jako telewizja na zgdanie czyli video on demand. No to tak samo jest z tymi
radiowymi formami, ktére ludzie sobie wyszukujg i chcg ich stuchac wtedy kiedy im pasuje. To
co jest kluczowe w podcastach jest to, ze mogg by¢ one duzo bardziej niszowe niz audycje,
ktére mogtyby sie pojawia¢ w radiu. | chyba to jest jednym z powoddéw duzego powodzenia
podcastow.

MARCIN ZUKOWSKI: Tak, to tutaj moim zdaniem trudno jest tez w ogdle o a propos
niszowosci pewnej podcastow odrézni¢ podcast kulturalny od niekulturalnego, nie
zajmujgcego sie kulturg. Bo jak tak sobie mysle, o réznych audycjach podcastowych, to
szczerze powiedziawszy wydaje mi sie, ze granica pomiedzy podcastem kulturalnym,
a podcastem, ktory gdzies tam zahacza o tematy kulturalne jest duzo bardziej ptynna niz
w przypadku takich mediow tradycyjnych, gdzie mielismy np. konkretny podziat na audycje
o kulturze, audycje niezwigzang z kulturg. Wiec wydaje mi sig, ze forma podcastu przypomina
momentami gawedy albo spotkania kogos znajomego, gdzie ktos komu$ opowiada rézne
historie. | znam takie podcasty, np. gdzies tam wychodzgce od jednego filmu, ktére trwajg
pottorej czy dwie godziny, rozmowa z dyskusiji nt. filmu gdzies wchodzi w piecdziesiat tysiecy
réznych dygresji. Na co$ takiego np. w mediach tradycyjnych miejsca by z pewnoscig nie byto.
A czy to jest taka typowa audycja o kulturze, to tez nie wiem.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Trudno powiedzie¢, wedtug jednego z badan
z dwa tysigce osiemnastego roku, co warto mieé¢ na uwadze, bo mamy rok dwa tysigce
dwudziesty — a w nowych mediach dwa lata temu to catkiem sporo — czytamy, ze
czterdziesci cztery procent amerykanéw stuchato podcastu, cho¢ jednego w swoim
zyciu, dwadziescia szes¢ procent zrobito to w zeszlym miesigcu, a najwieksza grupe
sposrod tych oséb — trzydziesci dwa procent stanowia osoby pomiedzy dwudziestym
czwartym, a piecdziesigtym czwartym rokiem zycia, cho¢ ci miedzy dwunastym,



adwudziestym czwartym rokiem zycia to trzydziesci procent, wiec bardzo podobnie. Co
te dane nam méwia? Moze Pan Marcin Zukowski teraz na poczatek.

MARCIN ZUKOWSKI: Jednym z gtéwnych problemdw, ktory jest przed tym rynkiem, bylo to,
ze jest mato danych, nie ma jakichs badan, nie do kohca wiadomo co jest miarg sukcesu
takiego podcastu, jak to mierzy¢, gdzie to publikowaé, jak stuchamy, gdzie stuchamy itd.
| troche sie to wszystko strukturyzuje i gdzies tam idzie w strone takg jak pan Profesor
wspomniat i wydaje mi sie, ze jest to kierunek dobry — czyli podcasty nie sg wybitnie czyms$
nowym, tylko sg kolejng nowg forma, takg jak kiedys byta telewizja taka inna i jakby te media
gdzie$ tam caty czas podgzajg tg samg Sciezkg. Natomiast w Polsce w tym momencie przy
okazji pandemii najpierw sie pojawity szybkie badania, ktére méwity, ze w czasie pandemii np.
Polacy od tych podcastow odchodzg i stuchajg ich mniej. Dlaczego? Bo mniej podrézujg, mniej
sie ruszajg, a nhajczesciej podcastéw stuchamy poprzez aplikacje podczas podrézy,
w samochddzie, metro autobus, rower, bieganie. Ale tez z drugiej strony pojawiajg sie rézne
badania i ich wyniki publikowane czesto przez podcasterow poszczegolnych, ktorzy
zauwazajg, ze wcale tak nie jest, zeby liczba stuchaczy im odptywa. Co tez jest moim zdaniem
jakby symptomatyczne to jest to, ze jakbysmy sobie spojrzeli na rynek podcastéw jeszcze dwa,
trzy, cztery lata temu w Polsce no to wtedy byto bardzo duzo pionieréw, podcasteréw, ludzi,
ktérzy swoja aktywnos¢ prowadzili w podcascie, a teraz mamy juz spore grono bardziej
zinstytucjonalizowanych podmiotéw ktére prowadzg swoje audycje lub udostepniajg platformy,
na ktérych podcasterzy mogg realizowa¢ audycje na partnerstwach, wspétpracach. Wiec
Z pewnoscig ten rynek sie gdzies tam strukturyzuje i pewnie bedzie szedt dalej w tg strone.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Tak, trzeba sie z tym zgodzié, poniewaz
polskie dane z konca dwa tysigce dziewietnastego roku, a wiec stosunkowo niedawno,
chyba co do tego mozemy sie zgodzié¢, pokazuja, ze dwadziescia siedem procent
procent internautow, stucha podcastow, szescdziesiat pieé procent
z nich zaczeto ich stuchaé w minionym roku, czyli rzeczywiscie ta liczba bedzie rosta,
panie Profesorze.

JACEK WASILEWSKI: Ta liczba bedzie rosta, bo podcast jest wygodniejszy, podobnie jak
rosnie udziat takich rzeczy jak Tidal czy Spotify, jako dystrybutoréw muzyki no to podcast jako
typ informacji, ktéry moze byé przyswajany i wybierany dosy¢ tatwo, jest duzo wygodniejszy
niz kwestie radiowe, albo niektére spotkania, poniewaz czasem jest duzo fajniej stuchaé
podcastow, ktére dajg nam pewien intymny kontakt z tym, kio ten podcast robi, niz na
spotkaniu, na ktérym jest bardzo duzo oséb, jest duszno i wtasciwie mozemy dowiedzie¢ sie
tego samego. Mi sie wydaje, ze my ciggle gonimy jeszcze zachod, czyli parzac na to jak jest
z podcastami na zachodzie i w Polsce, a np. na Ukrainie to na Ukrainie jeszcze te podcasty
nie sg do konca znane, a w Polsce nie sg tak popularne jak np., w Niemczech. Wiec mozna
powiedziec¢, ze im bardziej bedg do nas trendy docierac, a beda. No to te podcasty bedg coraz
bardziej popularne.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Teraz wiemy, ze w dwa tysiace osiemnastym
roku podcastow stuchato osiemset milionéw oséb na swiecie, a prognozy wskazuja, ze
w dwa tysiace dwudziestym roku ta liczba przekroczy péttora miliarda. Zrédia
wszystkich cytowanych przeze mnie badan, znajdg Panstwo w opisie pod pocastem —
mysle, ze to warto dodac¢. Te liczby sa potwierdzeniem tego, o czym rozmawiamy. A jak
panowie mysla, dlaczego podcasty kulturalne nie sg tak popularne jak te branzowe
Z zakresu ekonomii choéby, czy prawa. Czy mozemy poréwnac¢ ten trend do zasiegéw
ogladalnosci, np. telewizji. Wezmy na warsztat telewizje na chwilke, TVP Kultura versus
TVP1. Kultura jest po prostu tematem niszowym i tak jak ten przykiad telewizyjny
pokazuje, ze TVP Kultura, nigdy nie bedzie miato takiej oglagdalnosci jak Telewizja



Polska program pierwszy, poniewaz dotyczy tematéw, ktére nie sg tak zajmujace jak
tresci, ktoére prezentuje program pierwszy? Panie Profesorze.

JACEK WASILEWSKI: Pani Redaktor, to jest tak, ze TVP Kultura po pierwsze ma duzo
mniejsze budzety i w zupetnie inny sposéb te tresci produkuje, po drugie jezeli mowimy
o pewnym swiecie kultury, to trzeba mie¢ zupetnie inny prég wejscia niz do takiego typowego
serialu. Czyli, zeby rozmawiaé na temat powaznej wystawy, to my musimy miec jakies
wyksztalcenie, ktére pozwala nam przynajmniej zrozumie¢ jezyk, ktérym operujg dyskutanci.
Natomiast my, a propos wyksztatcenia nie musimy go mie¢ by oglada¢ ,M jak Mitos¢” albo
jakis inny serial. | to jest pierwsza rzecz, ze kwestie kulturalne dzisiaj sg robione w Polsce
bardzo $rodowiskowo i ta popularyzacja jest naznaczona takim strachem wobec
przystepnosci, ze wtasciwie jak my bedziemy mdwic¢ prosto o kulturze to co$ dziwnego nam
sie stanie i korona nam z gtowy spadnie. Przyjemniej jest pdjs¢ na wernisaz i spotkaé sie
z ludzmi gdzie mozna przeprowadzi¢ dyskusje niz stucha¢ samego podcastu. Bo to jest
zupetnie inny rodzaj przezycia. Zauwazmy, ze kulture wyraza sie przez zmyst, czyli albo sg to
rzeczy, ktére widzimy albo styszymy, ktorych dotykamy. W zwigzku z tym, ona duzo gorzej
przenosi sie do internetu jako taka. A jezeli chodzi, np. o tresci w ekonomicznych podcastach
to bardziej typ wiedzy, ktéry bywa bardziej uzywany do rozwoju. To sg troche inne kwestie,
inaczej doswiadczalne w naszym zyciu.

MARCIN ZUKOWSKI: Tak, jak tu Profesor méwit o tej kwestii pewnego wyksztatcenia, pewnej
Swiadomosci, ktéra jest potrzebna np. do brzydko méwigc konsumpcji wystaw malarstwa czy
rzezby to z kolei troche cofajgc sie jest tez potrzebna technologiczna $wiadomo$é, zeby
w ogdble konsumowaé podcasty. RozmawialiSmy wczesniej o roznych wynikach, Ze jest
osiemset milionéw uzytkownikow w tym momencie, bedzie péttora miliarda, ze w Polsce mamy
dwadziescia siedem procent internautéw, pewnie za jakis czas to bedzie jakies trzydziesci
siedem procent i czterdziesci siedem procent i tak dalej, ale tez spojrzmy, ze w ostatnich latach
narzedzia nam bardzo sie utatwity, bo dzisiaj jest juz bardzo duzo aplikacji i to gtowni
producenci smartphonéw te aplikacje swoje instalujg standardowo w smartphonach, i to tez
jest bardzo istotna kwestia, bo jeszcze pare lat temu tego nie byto, a wracajgc do tego
poréwnania, nigdy nie bedzie tak, ze czterdziesci milionéw Polakéw bedzie chodzi¢ na
wystawy malarstwa i stucha¢ jeszcze analiz tych dziet. Wiec to wydaje mi sie taka troche
tesknota nostalgiczna troche za niektorymi wydarzeniami, bo akurat tak nam sie utozyto
w ostatnich kilkudziesieciu latach, ze mamy dosc¢ nietypowe sytuacje i wydarzenia szczegdlnie
u nas w kraju i pewne nurty czy literatury czy muzyki, ktére w normalnej rzeczywisto$ci nie
stalyby sie nie wiem pokoleniowe, popularne itd., np. w latach osiemdziesigtych sie takimi
stawaly i tak tez troche jest z kulturg i takg tesknotg za tym, zeby mityczne kulturalne programy
czy mityczne kulturalne tresci — kultura wyzsza miata znacznie wiekszg ogladalno$¢ niz kultura
popularna, ale wydaje mi sig, ze akurat podcasty mogg by¢ czym$ takim co otwiera troche
i moze zasieg tej kultury wyzszej poszerzaé, bo spdjrzmy na to jak dziatajg aplikacje czy social
media, z ktorych przychodzi ruch do podcastéw dziatajg w oparciu o algorytmy. Jezeli my
stuchamy jakichs podcastow to czesto aplikacja podrzuca nam podcasty podobne, ktore
potencjalnie mogg sie nam podobac.

JACEK WASILEWSKI: Tak, jest jeszcze jedna rzecz pani redaktor, ktérej jeszcze nie
powiedzielismy, ale swiat tej kultury, ktéra bardzo by chciata, zeby wszyscy sie nig
interesowali, paradoksalnie jest zamkniety i wymaga tego oddzielenia sie od tych, ktorzy sie
w ogoble nig nie interesujg. Co mam na mysli? Ot6z, podcasty rdéznig sie od tych
dotychczasowych konsumpcji, jezeli mozemy sie tak wyrazi¢, kultury wyzszej, tym, ze sg one
duzo bardziej demokratyczne. Pamietam jak bytem w programie drugim z Marcinem
Napiorkowskim, rozmawialiSmy o disco polo jako zjawisko kulturowe. Taka to byta analiza
i byto duzo gtoséw zwigzanych z tym, ze ten temat nie powinien sie w ogdle tam pojawié. | to



swiadczy o pewnym rodzaju gatekeepingu, tego, ze mamy pewne rozgraniczenie tego co
wypada, a co nie wypada. | to byto troche jak machanie czerwong flagg, mimo, ze ta analiza
byta jak najbardziej przyzwoita i kulturalna, ale tez kulturowa i to powoduje, Zze te zasiegi
w sensie pewnej debaty, ktéra moze sie toczy¢, w takich srodowiskach kulturalnych sa
ograniczone po to, aby dawaé pewng satysfakcje w byciu kulturalnym i przynalezenie do
pewnego kregu kultury wyzszej, ktéra o tyle jest wyzsza, o ile ma wyrazng granice pomiedzy
sobg, a tg kulturg nizszg, popularng czy jakkolwiek jg nazwiemy. Teraz jezeli mowimy
0 dziataniach internetowych, czyli takze podcastach kulturalnych, to tutaj ten element
gatekeepingu znika i traktowanie tematu jest zupetnie inne, moze by¢ bardziej demokratyczne.
Tak wiec wydaje mi sie, ze do tworzenia sie tego worka z podcastami moze by¢ bardzo
ozywcze do wspotczesnej dyskusji o kulturze czy takiego zycia kulturalnego, poniewaz moze
przemiesza¢ nam te mocno pouktadane na pétkach sposoby kategoryzowania tematu.

MARCIN ZUKOWSKI: Jak najbardziej sie zgadzam, Zze to demokratyzuje dyskurs, tylko
jeszcze jest tez taka kwestia, na ktérg musimy sie przygotowac, ze to nas prowadzi do tego,
ze pojawia sie troche wiecej chaosu i pojawiajg sie, np. osoby, czy to sg podcasterzy czy
szerzej — influencerzy — bo tez spojrzmy sobie, ze w internecie ludzie tez tworzg podcasty to
oni majg bardzo czesto inne kanaty komunikacji ze swoimi widzami, stuchaczami czy
uzytkownikami i pojawia sie¢ nam cate grono specjalistow, ktorzy nie majg specjalnie
przygotowania czy odpowiednich warunkéw, do tego, zeby, np. prowadzi¢ dyskusje o sztuce.
To niewatpliwie jest cos z czym trzeba sie mierzy¢ i bedziemy sie mierzyé w najblizszych
latach.

JACEK WASILEWSKI: Jest jeszcze jedna rzecz, na ktorg powinnismy zwrdcié uwage, tak jak
wczesniej pan mowit, ze pogtoski, ze bedzie mniej podcastow sg chyba fatszywe, bo w Polsce
w dobie koronawirusa ta produkcja podcastéw i stuchalnosé podcastéw wzrosta, ale patrzac
sobie na zrodta podcastéw, to mozna sobie powiedzie¢, ze podcasty wchodzg w te media,
ktére do tej pory byly w innych miejscach jako media, np. Puls Biznesu, Polityka Insight
w Polsce czy na swiecie, grupy typu BBC, New York Times, Forbes, wiec patrzgc na to mozna
powiedzie¢, ze jest to ogdlnie kwestia przechodzenia kultury, przekazywania informacji na
bardziej ludzkie sposoby porozumiewania sie, poniewaz jezeli sobie siedzimy zwykle przy
stole to jesteSmy przyzwyczajeni, ze kto$ do nas méwi, a nie, ze kto$ do nas pisze. Patrzac
na to co jest tatwiejsze i naturalne to wtasnie méwienie swieci triumfy i wypycha troche blogi,
przyrost podcastow jest wiekszy niz przyrost blogéw.

DZIENNIKARKA KATARZYNA OKLINSKA: Ja mam nadzieje, ze swojej strony, ze ta
tendencja wzrostowa jezeli chodzi o stuchanie podcastéw bedzie si¢ utrzymywalta,
a same audycje, ktére tworzymy ta wlasnie rozmowa istnieja od dwa tysigce
czternastego roku i zapewniam i panéw — naszych dzisiejszych gosci i panstwa, ze
staramy sie by¢ nieelitarni, a jak najbardziej egalitarni. Bardzo dziekuje za to spotkanie,
moimi i panstwa gosémi byli dzisiaj — Profesor Jacek Wasilewski medioznawca
z Uniwersytetu Warszawskiego oraz cyfrowy tubylec — Marcin Zukowski. Ja nazywam
sie Katarzyna Oklinska, do ustyszenia.
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