[PRZECIAGLY DZWIEK]
LEKTOR: ,,Audycje Kulturalne” — w dobrym tonie

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Przed mikrofonem Magdalena
Miszewska, zapraszam na kolejny odcinek Audycji Kulturalnych, tym razem
poswiecony reklamie w przestrzeni miejskiej, a w zasadzie tylko jednemu jej
rodzajowi. Zazwyczaj przychodzag nam do glowy te wielkie plachty,
ktére zastaniajg budynki i zastaniajg okna, albo jakies billboardy - o tych méwi
sie najczesciej, ale najwiecej jest chyba tych reklam zupetnie innych. Takich
bardzo podstawowych, ktére musi mie¢ kazdy biznes, czyli po prostu szyld,
ktéry poza informowaniem o tym, co sie w danym miejscu znajduje, to tez
reklamuje ustugi, lub tez towary, ktére mozna tam zakupié. | bede o tym
rozmawiac¢ z Natalia Kaczor ze stowarzyszenia Traffic Desing. Czesé.

NATALIA KACZOR: Czesc¢.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: To, ze szydl jaki$ musi by¢, to chyba
tutaj nie ma o co sie sprzeczaé. Trzeba poinformowaé potencjalnych klientow,
ze tutaj wiasnie jest siedzibg firmy, ale jak sprawié, zeby to byt dobry szyld?
Bo Traffic Design zajmuje sie, miedzy innymi, tym witasnie, zeby jakos opanowac
ten chaos, ktéry - niepozorne zdaje sie - szyldy wprowadzaja na ulice,
bo wystepujg w tylu formach i w tylu rodzajach, ze czasem trudno w tym
wszystkim potapaé. Co zrobié, zeby byto dobrze? Jaki ten szyld powinien by¢,
zeby byt dobry?

NATALIA KACZOR: Przede wszystkim jesli chodzi o szyldy, ktére znajdujg sie
w zasiegu wzroku przechodnidw, czyli taki szyld indywidualny, to teoretycznie mogag
mieC przedsiebiorcy, ktdérzy majg swoje lokale w parterze z witryng i wejsciem od
strony ulicy. Dobre praktyki nakazujg, zeby byt jeden szyld. W przypadku lokali, ktére
sg narozne, mogg to by¢ dwa szyldy. Staramy sie nie powtarza¢ informaciji, czyli
o zaktadzie fryzjerskim piszemy raz, ze jest to fryzjer, a nie kilka razy i szyld powinien
by¢ dopasowany do architektury. Architektura jest ttem dla szyldu, ale tez przede
wszystkim tak naprawde determinuje to, jak ten szyld bedzie wyglgdat, gdzie go
mozna umiesci¢, gdzie architekt w ogdle przewidziat miejsce na szyld. Trzeba wzigc
pod uwage to, jak wyglgda ulica, jakg ma szerokos¢. Czy jest bardzo waska i wtedy,
na przyktad lepiej powiesi¢ semafor, czyli szyld réwnolegty, czy jest szeroka i szyld
prostopadty, taki klasyczny, ktéry bedzie dobrze widoczny dla przechodniow. To jakiej
wielkosci jest szyld, jaka jest kolorystyka, z jakich materiatow jest wykonany, w jakiej
technologii. To sg wszystko aspekty, ktore nalezy wzigé pod uwage projektujgc szyld,
zamawiajgc szyld i wykonujgc go. Wachlarz tych technologii, ktére wygladajg dobrze
na ulicy jest bardzo szeroki, a spotykamy sie w zasadzie w bardzo duzej czesci
z kasetonami, czyli tymi pudtami kolorowymi, swiecgcymi z szyldami, ktére rzadko
kiedy mogg wyglgda¢ dobrze i zaburzajg rytm, wprowadzajg chaos wizualny, takze
ta technologia, ktora jest najpopularniejsza, niekoniecznie jest najlepsza.



DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Bo wy wydaliscie w Gdyni taki
poradnik, dotyczacy tego, jak szyldy projektowaé od strony ulicy. Mysle,
ze mieszkancy innych miast tez mogliby z tych porad skorzystaé, chociaz
wiadomo, ta wazna sprawa o ktérej tez wspomniatas, chcialam o to zapytac,
o to dopasowanie szyldu nie tylko do budynku i nie tylko do danego zaktadu,
ale do tego co znajduje sie w jego najblizszej okolicy. | tutaj chyba z tym bywa
najwiekszy problem, bo jezeli zatrudnimy kogos, kto nam ten szyld zaprojektuje,
to niekoniecznie ona ma swiadomosc tego, w ktéorym miejscu znajduje sie
budynek, na ktérym ten szyld sie potem znajdzie.

NATALIA KACZOR: Oczywiscie projektant szyldu powinien uwzgledni¢, nie tylko
to jak wyglada budynek, ale tez gdzie sie znajduje, jakie lokale sgsiadujg z budynkiem.
To tez daje duzo mozliwosci projektowania, bo na przyktad kolor szyldu, ktory
umieszczamy na innym budynku, moze nawigzywac¢ do koloru budynku, ktory sie
znajduje w sgsiedztwie, takze tutaj rzeczg bardzo istotng jest to, zeby zapoznac sie
z otoczeniem. Warto tez uzgodni¢ szyldy w jednym budynku z sgsiadami, jesli
powiedzmy sg trzy lokale obok siebie, to te szyldy powinny by¢ umieszczone w tym
samym miejscu, czyli albo w Swietle witryny, albo jako wyklejka w witrynie, albo nad
witryng. Powinny by¢ wykonane w podobnej technologii i jako$ ze sobg wspotgrac.
No nie muszg by¢ wyciete z szablonu takie same, natomiast dobry projektant bedzie
potrafit znalez¢ rozwigzanie, ktore pasuje do okolicy i do kontekstu.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Czy te rozmowy ze wszystkimi
zainteresowanymi stronami o szyldach sg trudne, bo w tych miejscach gdzie
miasta przygotowuja specjalne uchwaly krajobrazowe, czyli na przyktad tak, jak
na warszawskiej Staréwce, gdy juz wiadomo w jaki sposéb ujednolica¢
te rekalmy, to wprowadzenie tego w zycie, podejrzewam, ze jest latwiejsze niz
w innych czesciach miasta nieobjetych w ogéle tego typu planami, bo z jednej
strony zakladam, ze pewnie chcielibysmy wszyscy zyé w estetycznej
przestrzeni, ale dla kazdego ta estetyczna przestrzen moze znaczy¢ cos innego.
| jeszcze musimy tutaj tez zmiescié gust przedsiebiorcy, ktory taki szyld chciaty
mie¢ dopasowany do swojej dziatalnosci, do swoich potrzeb. Jak taka rozmowa
przebiega?

NATALIA KACZOR: Wazne jest, zeby przedsiebiorcy, bo tutaj méwigc o uchwatach
krajobrazowych czesto méwi sie o tym, ze na przyktad ta uchwata ich dotknie. Ona nie
tyle ich dotknie, co po prostu ich dotyczy, tak? Oni muszg dopasowac sie do regulacji,
ale tutaj istotne jest to, zeby widzieli, ze tak naprawde, mimo tych ograniczen, ktére
wprowadza uchwata, mozliwosci jest nadal bardzo duzo i tak naprawde te szyldy
mogag by¢ piekne, widoczne, mogg zwraca¢ uwage, jednoczesnie nie zaburzajgc tadu
przestrzennego. | tak pytata§ o rozmowy z przedsiebiorcami, to wiasnie jest
najbardziej istotne, zeby przedsiebiorca czut, ze dla projektanta wazne jest to, czym
on sie zajmuje. Jaka jest jego historia, co oferuje, bo szyld nie tyle jest reklamg, ale



jest wizytowkg danego lokalu i jesli uda sie osiggna¢ takie porozumienie miedzy
miastem, ktore reguluje to jak szyldy majg wyglgdac¢ miedzy projektantem, ktéry musi
sprosta¢ oczekiwaniom i miasta i przedsiebiorcy, to naprawde mozliwosci, zeby to
wygladato atrakcyjnie jest mnostwo.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: | w efekcie mozna stworzy¢ takie
projekty, ktore sg doceniane i nagradzane. Jednym z nich, sg odnowione szyldy
na warszawskiej Pradze, to juz druga edycja tego, waszego projektu. Tym razem
przy ulicy Siennickiej, Skarszewskiej, Grochowskiej i Kobielskiej mozna
zobaczy¢ te odnowione szyldy. Zastanawiatam sie jak to wygladato od tej strony
organizacyjnej. Jak byli wybrani ci przedsiebiorcy, czy oni juz od razu byli tymi,
ktérzy chca mie¢ nowy szyld, bo wiedzieli, ze z tym ktéry maja, cos jest nie tak?

NATALIA KACZOR: Prace zaczety sie od tego, ze miasto wskazato obreb, w ktérym
projekt powinien by¢ realizowany i naszym zadaniem byto do tej odstony redesignu
znalez¢ przedsiebiorcow, ktérzy prowadzg swojg dziatalnos¢ w lokalu nalezgcym do
miasta, ale tez znalez¢ takich, ktorzy, po pierwsze bedg chcieli wzig¢ udziat w tym
projekcie i bedg tez w jakis sposob ciekawymi przedstawicielami przedsiebiorcéw
z warszawskiej Pragi. Udato sie nam nawigza¢ wspotprace z bardzo ciekawymi
ludzmi, z resztg w ramach tej pracy, powstat taki film o warszawskich rzemiesinikach,
0 pani, ktéra naprawia parasole.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: To méj faworyt wsrod szyldow w tej
edyciji.

NATALIA KACZOR: Tak, autorkg jest graficzka Martiszu, no i tez bardzo ciekawa
historia rodziny, ktéra od pokolen zajmuje sie wiasnie naprawg parasoli. Jest to
niecodzienne i witasnie zastanawialiSmy sie czy to nie jest jedyny taki lokal
w Warszawie, taka ustuga. Takze jest to na pewno co$ bardzo wyjgtkowego.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: A w jaki sposob dobieraliscie
grafikéw, ktorzy brali udzial w projekcie. Szukaliscie jakichs specyficznych
preferenciji, czy kogos kto juz miat doswiadczenie w projektowaniu szyldow?

NATALIA KACZOR: Czes¢ z tych grafikdw, ktéra brata udziat w projekcie, miata juz
doswiadczenie w produkcji szyldow. To sg ludzie, ktérzy z nami wspoétpracowali, ale
wiasnie wspomniana autorka szyldu dla zaktadu naprawy parasoli, pierwszy raz
projektowata swéj szyld. Zajmuje sie ilustracjg, takze staramy sie po prostu wybierac
grafikéw, ktorych prace sg ciekawe, ktdrzy jakos nas inspirujg, a jednoczesnie takich,
ktérych styl moze pasowac do danego lokalu, tak jak na przyktad studio UVMW, ktére
zaprojektowato szyld Kobexu, czyli naprawy elektroniki.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Te wszystkie zdjecia sprzed i po
odnowie szyldu mozna zobaczy¢ na stronie internetowej Traffic Design i link do



tej strony bedzie w opisie odcinka, takze zachecam, zebyscie zajrzeli i zobaczyli
na wiasne oczy, a najlepiej po prostu pojechaé¢ na Prage i sprawdzic¢, jak te
szyldy sie komponuja z reszta ulicy, bo to, co rzuca sie w oczy jako pierwsze to,
to ze w wiekszosci przypadkéw szyld zostat zminimalizowany. Tam byt punkt
ustugowy ksero, artykuty papiernicze, plastyczne, ktéry byt tym takim
oklejonym od srodka naklejkami punktem, gdzie byly wymienione chyba
wszystkie mozliwe ustugi, ktére ten zaktad oferuje, a po przemianie wyglada
zupetnie inaczej i to musi robi¢ tez wrazenie, kiedy sie patrzy na calg ulice i widzi
sie, jak ten szyld tam wyglada.

NATALIA KACZOR: No tak, to tez w kontekscie tego co powiedziatam, na zasadzie:
my w przestrzeni publicznej jestesmy atakowani i oSlepiani informacjami i reklamami,
i takie zmniejszenie szyldu, czy zmniejszenie tej ilosci informacji paradoksalnie
przykuwa uwage, bo cos jest inne niz wszystko dookotfa. Tutaj zawsze namawiamy
przedsiebiorcow, ze tak naprawde witryng tez mozna opowiedziec, jakie ustugi sg
Swiadczone w srodku, albo gdzies te informacje zminimalizowa¢ i skoncentrowac sie
na gtdéwnej ustudze, informowac przechodnioéw o tym, jakie ustugi sg w danym obiekcie
Swiadczone, albo co jest przedmiotem sprzedazy.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Jezeli chodzi o ten kontrast miedzy
tymi minimalistycznymi odnowionymi szyldami, ktoére niekoniecznie zawsze
sg utrzymane w stylistyce retro, ale chyba tez przez to, ze sg takie
minimalistyczne, to sie tez kojarza z tymi szyldami dawniejszymi. Sa
w kontrascie z pozostatoscig po latach dziewiecdziesiagtych, kiedy wszystko
musiato by¢ czerwono-zoétte-krzykliwe i trzeba bylo wszedzie, wszystkim na
wszystkie mozliwe sposoby opowiedzie¢ o tym, co w tym miejscu jest
i paradoksalnie jest juz takie pojecie, ktore sie nazywa ,,slepotg reklamow3g”,
ze im wiecej tych kolorow przykuwajacych uwage, tym mniej je dostrzegamy.

NATALIA KACZOR: Ja to widze w taki sposdb, ze my jesteSmy elementem pewnego
procesu. Rzeczywiscie po latach dziewie¢dziesigtych, kiedy w latach
dziewiecdziesigtych rozkwitt taki indywidualny biznes, tez pojawity sie nowe
technologie, przestrzen zaczeta wyglgdaé inaczej, ale tak, jak w przypadku na
przyktad osiedli mieszkaniowych, ktére sg odmalowywane na kolory, niekoniecznie
dajgc satysfakcjonujgcy efekt. To byta pewna forma ucieczki od tego wszystkiego co
byto szare, a my tez chcemy pokazac, ze niekoniecznie musi by¢ szare albo biate, ale
moze by¢ stonowane i tak sie wyroznia¢ i wyglgdacé pieknie, tak? | wydaje mi sie,
ze ten proces przebiega na wielu ptaszczyznach, jesli chodzi o przestrzen publiczng,
to jest stopniowe usuwanie reklam, no i gdzies, moze przy pomocy uchwat
krajobrazowych ta przestrzen publiczna bedzie sie zmieniata, bo mamy tez takie
doswiadczenie, ze zgtaszajg sie do nas przedsiebiorcy, ktdrzy szukajg porady jak
zaprojektowaé szyld, albo jaki szyld wybra¢ do ich lokalu. Chcg tez, zeby ich
dziatalnos¢ miata godng wizytéwke.



DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: A czy jest cos takiego, jak historia
polskiego szyldziarstwa? Czy sa jakies, wtasnie takie modelowe przykitady
dawnych szyldéw, ktére automatycznie powinny sie kojarzy¢ z Polska?

NATALIA KACZOR: No, sg na pewno neony z lat szesédziesigtych,
siedemdziesigtych, ale tez zetkneliSmy sie z taka publikacjg autorstwa Jana
Woinskiego o reklamie w przestrzeni publicznej, ktéra zostata wydana w latach
pie¢dziesigtych - szescdziesigtych, nie pamietam teraz doktadnie, natomiast byto to
na tyle dawno temu, ze i srodki i technologia nie pozwalaty na to, zeby te reklamy byty
bardzo krzykliwe, wiec Woinski zacheca do tego, ze szyld musi by¢ widoczny i reklama
musi zwraca¢ uwage. Jakby my sie z tym zgadzamy, natomiast w dzisiejszych
czasach nattlok tego i dostepnos¢ technologii drukarskiej, ktora pozwala na
drukowanie wielkiego baneru, tutaj te sytuacje troche zmienia, natomiast szyldy jakie
sie projektowato kiedys, kroje, ktére sie stosowato na pewno sg inspiracjg dzisiaj.
Charakterystyczne semafory na, na przyktad warszawskiej Staréwce kute w metalu,
no jest na pewno wiele takich przyktaddéw, ktére sg inspiracjg i z ktorych mozna
czerpac projektujgc cos zupetnie nowego.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: | wazna sprawa, nie wspomniatysmy
o tym, a to przeciez jest dla szyldu rzecz bardzo istotna - liternictwo. Tutaj na
pewno trzeba zadba¢ o to, zeby i dobrze to wygladato, dobrze czytato i to jeszcze
najlepiej z odlegtosci, skoro chcemy zachecaé¢ potencjalnego klienta, zeby
podszedt blizej, to musi to wszystko zobaczy¢. Tutaj tez te lata dziewieédziesigte
powracaja, bo wtedy pojawito sie typopolo.

NATALIA KACZOR: Tak, typopolo to jest termin, ktory powstat pézniej, natomiast tutaj
pewnie jakgs czesc typopolo zawdzieczamy takiemu dostepowi réznych krojow pisma
z pakietow komputerowych i takim, chyba flagowym przyktadem jest Comic Sans,
Z jakiegos powodu bardzo popularny w pewnym momencie, no dzi$ juz uznawany za
nie do konca atrakcyjny, ale w zasadzie i typopolo, i tak jak juz méwitam o blokach,
tak zwana pasteloza. To sg jakies$ elementy tej historii naszej przestrzeni publicznej,
ktore tez warto zapamietaé. Mysle, ze za kilka lat, czy za jakis czas to bedzie taka
ciekawostka, cos co moze niekoniecznie warto powtarza¢ w takim nattoku, ale gdzies
nawet byta wystawa, tak?

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Tak, wiasnie chciatam wspomniec¢.

NATALIA KACZOR: Wydaje mi sie, ze to wilasnie Hakobo zauwazyt i opisat
to zjawisko, z resztg projektowat jeden z szyldéw na Pradze.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: To jeszcze tylko dla wyjasnienia.
Typopolo to takie specyficzne nieprofesjonalne liternictwo, czyli jak ktos chciat
sobie samemu zrobi¢ szyld to witasnie...



NATALIA KACZOR: Tak, to sg takie charakterystyczne napisy typu lody-gofry-kurczak
z rozna. Mysle, ze tutaj stuchacze bedg w stanie przywota¢ z pamieci taki...

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Z nadmorskich wakacji, tak. Ryba
taka i taka, jeszcze te chwiléowki, chyba tez mozemy do tego zaliczyé.

NATALIA KACZOR: Tak.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Takze wazne jest liternictwo i od
razu przychodza mi do glowy te warszawskie kroje, ktére catkiem niedawno
powstaly, a nawiazuja do historii, wkasnie warszawskich szyldéw.

NATALIA KACZOR: Tak, pracowalismy z Michatem Jarocinskim z Warszawskich
Krojow i szyld zegarmistrza w pierwszej edycji projektu na Pradze zostat ztozony
krojem Bona Nova, na podstawie Bony, autorstwa Andrzeja Heidricha, czyli autora
polskich banknotow.

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Czy Ty masz jakis szyld, ktéry
szczegOllnie ci sie podoba, niekoniecznie musi byé z tego projektu
warszawskiego, bo dzialacie tez w Gdyni i tez w innych miastach w Polsce, by¢
moze jakis jest taki specjalny z jakiegos powodu bardzo ci sie podoba?

NATALIA KACZOR: Moja ulubiong realizacjg jest bar mleczny “Stoneczny”, autorstwa
Syfon Studio, czyli Filipa i Uli Tofil. To jest neon, ktdry zostat zrealizowany dla baru
mlecznego w Gdyni, bardzo popularnego w centrum miasta i z jednej strony jest
ogromna roznica, tego jak ten lokal wyglgdat wczesniej, a jak wyglgda teraz, a z drugiegj
strony wspotpraca z wiascicielkg, ktora tez prowadzi ten bar po swojej mamie, czyli ta
historia rodziny, ktora tak naprawde ten bar prowadzi, to jak wiele oséb tam jada, no
jest bardzo ciekawa. Tam powstat neon, powstata wyklejka w witrynie, taka bardzo
delikatna i azurowa i napis bar mleczny stworzony z takich elementéw zamykajgcych
metalowe konstrukcje, pomalowanych pragzkowo na biato, wyglgda. Moze uda nam sie
umiescic jakis link pod...

DZIENNIKARKA MAGDALENA MISZEWSKA: Tak, to tak zrobimy, zeby mozna
byto sobie spojrze¢ i wiedzie¢ o czym méwimy. Dziekuje bardzo.
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